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METALITY UND DU 38

METALITY

Motivation fur /\/\etality und Engagement im Verein

Dauer der Befragu ng: Wieso bist du bei Metality? / Was reizt Dich an Metality?
15 Tage 2%
. . @mc it
Durchschnittliche Zeit: ommuntty
1 3 . 29 @ Sozialprojekte
Anzahl der Antworten: B Auftritt / Aussenwirkung /
879 Strahlkraft

B Werte / Woflr wir stehen

@ Sonstiges




METALITY UND DU Mi“;fw

Motivation fur /\/\etality und Engagement im Verein

Bist Du in einem Sozialprojekt oder Kénntest Du dir vorstellen, aktiv in die
einer der Gangs aktiv? Vereins- oder Projektarbeit mit
einzusteigen?

BlJa @Ja

B Nein Bl Nein
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38

METALITY
Motivation fur /\/\etality und Engagement im Verein
Was wirde dich interessieren?
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METALITY UND DU 38

METALITY

Kommunikation Verein

Wie zufrieden bist Du mit der offiziellen Kommunikation durch den Vorstand, die
Backline oder den Gangs?

Promotoren: 313

Passive: 408
Detraktoren: 158




METALITY UND DU Mi“;fw

Engagement und Kommunikation im Chapter

Bist du in einem (oder mehreren) Warum nicht?
Chaptern angemeldet?

B Es gibt kein Chapter in

15% Bla meiner Nihe

@ Ich habe kein Interesse an
der Community

Bl Nein

@ Ich weil nicht, wie ich
einem Chapter beitreten
kann

B Sonstiges




METALITY UND DU

Engagement und Kommunikation im Chapter

Nimmst Du dort aktiv am Chapter-Leben
/ an Chapterveranstaltungen teil?

@ So oft es
geht

@ Kaum bis Nie

Warum nicht?

38

METALITY

B Terminprobleme

@ Location

@ Anreise

B Art der
Veranstaltung

B Keine Lust

@ Sonstiges



METALITY UND DU 38

METALITY

Engagement und Kommunikation im Chapter

Wie zufrieden bist Du mit der offiziellen Kommunikation in deinem Haupt-Chapter?

Promotoren: 434
Passive: 213
Detraktoren: 97




FRAGEN ZUM MERCH

Besitzt du Metality-Merchartikel?

@Ja - direkt am Stand
gekauft
@ Ja - online bestellt

@ beide Varianten

Bl Nein

38

METALITY

Wie zufrieden bist du mit dem Metality Online-Shop
(Ballroom Hamburg)?

Promotoren: 144
Passive: 138
Detraktoren: 126

Wie zufrieden bist du mit der Qualitat des Metality Merch?
Promotoren: 344 o
Passive: 145

Detraktoren: 27



IDENTIFIZIERTE HANDLUNGSFELDER FUR VEREIN M§§w
UND CHAPTER

1. Verbesserung der Kommunikation und der Transparenz:

-> Haufigere und regelmallige Newsletter Uber Aktuelles, Projekte und Aktivitaten sowie Uber die Verwendung
von Spenden und Entscheidungsprozesse. Ebenfalls dafur vorgesehen: ,,Meet the Backline®

2. Optimierung der App und Website:
- Verbesserung der Benutzerfreundlichkeit und Strukturierung der Website

3. Erweiterung der Kommunikationskanale:

-> Nutzung aller Kanale wie E-Mail, Kurabu und WhatsApp.
4. Verbesserung des Onboardings:

= Bereitstellung von Informationen und Informationsmaterialien fur neue Mitglieder via ,,Meet the Backline,

Erweiterung der Willkommen-Mails und z.B. Onboarding Calls

5. Forderung der Partizipation:
> Abfrage uber die Mitgliederbefragung zur Schaffung von mehr Moglichkeiten zur aktiven Teilnahme an

Projekten und bessere Information uber Engagement-Moglichkeiten
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