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18. Okt ber 2025
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TOP 1 |
BEGRUSSUNG & FESTSTELLUNG FORMALIA

(FLORIAN/PATRICK)

* Begruflung Anwesende
* Vorstellung Vorstand und Kassenpruter

* Feststellung form- und fristgerechter Ladung per E-Mail und
Kurabu Mitgliedersoftware jeweils am 5. September 2025

. Erléuterung Abstimmungsmodalitéten

* Feststellung der Anwesenheit: 252 Metalityheads!



TOP 2 |
BERICHT DES VORSTANDES

* Struktur Metality  METALITY Cor‘umty »

* Mitgliederentwicklung / e Merch K
-verteilung SRR & N

* Herausforderungen ? Auéblick s

e Sozale Projékte
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WIE ARBEITEN WIR BEI METALITY

FLORIAN

VORSTAND

Der Vorstand ist vereinsrechtlich das von der A
Mitgliederversammlung gewahlte Leitungsorgan T
des Vereins. L

Er tagt typischerweise zwei Mal pro Monat. Der VURS}‘A:NB }

Vorstand lasst sich inhaltlich von der Backline und

den Gangs unterstutzen und regional von den A V Av A

Chapterheads. TR '
 BACKLINE
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WIE ARBEITEN WIR BEI METALITY

FLORIAN

BACKLINE VORSTAND |
Die Backline ist das zentrale Beratungsgremium 44 v '\ v A
des Vorstands und umfasst inklusive Vorstand gut

20 Personen, die unterschiedliche Perspektiven | Z BA[:KLINE

und Fachkenntnisse einbringen. TR,

Hier werden wochentlich alle fur N\etallty 1 ‘ A
¥ “' "

wichtigen Themen beraten. 5 '

.-'--‘ 18 ..‘-'.:'-

ﬁ"‘*‘

g'(
BHAPTERHEABS

13:1‘:."5 JH1 .I.I-Ii'l 2

GANst'
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WIE ARBEITEN WIR BEI METALITY

FLORIAN

DIE GANGS
Die Gangs sind Arbeitsgruppen,

die sich mit bestimmten fachlichen
Themen befassen. Zum Beispiel:

MERCH GANG, IT GANG, SOME GANG,
MEMBER GANG, TASTING GANG ETC.

Jedes der unserer sozialen Projekte
st organisiert in einer Gang. '

I e
1 s’ y

. GANGS

o s & oy

= 24 A X , 4

5 e ' » - .
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WIE ARBEITEN WIR BEI METALITY

FLORIAN

DAS SIND DIE PROJEKT GANGS
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WIE ARBEITEN WIR BEI METALITY

FLORIAN

DIE CHAPTER

Die Chapter sind die regionale Gliederungsebene von ,:fc.\f?'-*"v ‘
Metality. Jedes Chapter hat einen oder mehrere TS e =
Chapterheads. Die Chapterheads treffen sich monatlich zum

Chapter Head Call und zweimal im Jahr physisch zu Chapter | [:l'fiPTERHEAﬂ A
Head Meetings. R ‘g.;. o i ««“
Die Chapterheads vertreten Metality vor Ort, organisieren 3 —':.{ S S o

Chapter Meetings, Stande auf lokalen Festivals und die lokale
Ebene von sozialen Projekten wie Schlafsackspenden oder
Festival Support.



WIE ARBEITEN WIR BEI METALITY

FLORIAN

DAS SIND DIE CHAPTER

. N\etality ist mit Members vertreten in 21 Landern auf 4
Kontinenten

> Allerdings ca. 97% der Mitglieder
in Deutschland

* Allein in Deutschland gibt es 58 Chapter, weltweit 72
- Grof3tes Chapter: Hamburg 274 Mitglieder
- ZweitgrBBtes Chapter: Frankfurt 245 Mitglieder




WIE ARBEITEN WIR BEI METALITY

FLORIAN







MITGLIEDERENTWICKLUNG

PATRICK

Anzahl aktive Mitglieder per 09/23

nach Eintrittsmonat

1.114

518

242
114

Mai20 Sep20 Jan21 Mai21 Sep21 Jan22 Mai22 Sep22 Jan23 Mai23 Sep23 Jan24 Mai24 Sep24 Jan25 Mai25 Sep 25

Datenbasis v. Oktober 2025



MITGLIEDERENTWICKLUNG

PATRICK

Anzahl aktive Mitglieder per 09/24

nach Eintrittsmonat

2.486

Mai20 Sep20 Jan21 Mai21 Sep21 Jan22 Mai22 Sep22 Jan23 Mai23 Sep23 Jan24 Mai24 Sep24 Jan25 Mai25 Sep 25

Datenbasis v. Oktober 2025



MITGLIEDERENTWICKLUNG
PATRICK 4.222

Anzahl aktive Mitglieder per 09/25

nach Eintrittsmonat

1880

A_....._....mmll‘m‘lﬂmn

Mai20 Sep20 Jan21 Mai2l Sep2! Jan22 Mai22 Sp22 Jan23 Mai23 Sep23 Jan24 Mai24 Sep24 Jan25 Mai25 Sep25

Datenbasis v. Oktober 2025



MITGLIEDERENTWICKLUNG

PATRICK
/79 Kundigungen in 2024

Personliche Griinde

Lebensumstdnde/Prioritaten/Zeitmangel 14%
mangelndes Interesse ’ 5%
finanzielle Griinde 22%
keine Angabe/sonstige 59%

- Unzufriedenheit mit Metality
Unzufriedenheit mit Angebot/Konzept " 33%
~ Konflikte mit anderen Mitgliedern . 8%
' Mangelnde Wertschatzung/Integration 42%
| 17%

Personliche/politische Ansichten

Rucknahme der

Kindigung 3%

Unzufriedenheit
mit Metality 16%
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HERAUSFORDERUNGEN | Mﬁv

CHRIS

Es ist nicht alles so geil wie unser Merch:
* es lebe die Merch Gang! [ 7
* auch wenn es reizt, das Logo ist eine eingetragene Marke und darf nicht verandert

werden. Auch nicht ein bisschen & Und auch nicht selber irgendwo drauf drucken.
* der einheitliche Auftritt soll gewahrt werden - Es gibt ein SUPORTER Logo

Vereinssoftware

* Kommunikationstools funktionieren nur sehr eingeschrénkt

* sprachliche Hurden bei der Internationalisierung

* Einzuge funktionieren nicht auf3erhalb der SEPA Zone. Hoher manueller Aufwand bei
Zahlungen uber Paypal.

* alternative Zahlungsprozesse funktionieren (noch) nicht
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METALITY

UNSERE SPIELREGELN

Rugcln und Grengen sind uns eigentlich fremd. ht es Jeidar auch hijer ¢

Wir uns eigentlich nyr an eine Regel halten mj 0 wie ayuf Festivals und
ert. Im Einzelnen heillt das:

HERAUSFORDERUNGEN

CHRIS

Doch ohne &in
ssen: Wir heneh
ze Welt bewund,

paar ﬁ‘c.-ge.-ln ge

men uns hjer g
0, wie uns dafiir die gan

. . emeinnUtziger Verein :
WII;;;feer::uigen/Einschrénkungen’ S5

Bereich YNRA, Black Dog

nd was
s wurden wir gerne machen u
* w3

Wir leben Tolerang. Fiir uns Zahlt nicht, was Duy bist, sondern we,

t Du bist. Uns ist e
Dy kommst und an was ader

s egal, wie Dy aussje
-~
wen Dy glaubst,

&

» SO, Wie er jsp. W
uns wi;'nschen, dass g,

Wir haben Respekt vareinander. Wi akzeptieren Jeden

ir begegnen Jedem vop, uns so, y
T uns begegnet.

durfen wir machen

Wir haben alle ein starkes Ego

Politik und Religlon 7 & i
. 3 F o g | .
. ositionieren un i e o
\[/)V'Irkp' inierung, werden uns aber wei
iskrim

halten
POlItISCP:qe’l?t u\r/]\/ill;ehlégrllgatch und welche Bandvorlieben
° KOn IKL:

Wir verzeihen ypg Fehler. wi, treten niche nach. Wir Machen es dag nachst,

&

Untereinander.

e Mal einfach besser.

Wir sind achtsam. Nichy nur

i Umgang

Sondern auch im Umgang mit diesem Planeten,

Wir betreiben hiar keine Parte;
Statemens fir di




HERAUSFORDERUNGEN

CHRIS

Wir sind ein Verein von und fur Metalheads
e Teilweise stehen die Themen im Konflikt zueinander

* z.B. Online Alkohol Tastings vs. Schlafsackaktlon/Black. Dog
* z.B. ausgelassen feiern (im Camp) vs. Black Dog

* Teilweise konnen und durfen wir Themen nicht
tiefergehend bearbeiten
* z.B. Abgrenzung im Bereich Black Dog:
* wir sind Metalheads und keine Therapeuten
o auch-wenn wir Fachleute hatten, konnten wir
Begleitung/Betreuung nicht gewahrleisten
o auch wenn wir es gerne alle machen wurden,
wir haben ein groBes Haftungsproblem! !

f*i
3
il
f&”



HERAUSFORDERUNGEN

CHRIS

Viele Mitglieder, viele Meinungen, viele Wunsche und
manchmal auch Konflikte (untereinander)

* nicht jede Meinung kann umgesetzt werden .
* nicht jeder Wunsch kann erfullt werden
* und nicht jeder Konflikt kann ausgeraumt werden
* der Verein kann private Streitigkeiten nicht schlichten » %
* Aufeinandertreffen von Black Dog Betroffenen |

* Chapterheads, Gangs und Backline unterstutzen
den Vorstand bei der Meinungsfindung




HERAUSFORDERUNGEN

CHRIS

Krachkraftemangel
* Auch wir haben (F/Kr)achkraftemangel

* Wir brauchen dringend Leute die "Machen” und

* nicht nur "Hinweise" geben

Abgrenzung von offentlichen METALITY Veranstaltungen

und Chapter-Veranstaltungen

* Lokale Veranstaltung durch die Chapter sind jederzeit
moglich und gewollt

. C..)FfehtlicheﬂVerahsta|tungen mussen den Regeln des
Vereins und dem Vereinszweck entsprechen
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SOZIALE PROJEKTE (1/3)

FLORIAN

......

SCHLAFSACKAKTION / SOMMER TANKE.
* Wacken schon zum vierten Mal Sammelaktion fur Zelte,
|somatten und Schlafsacke in Zusammenarbeit mit Hanseatic

Help und Engel in den Stral3en. Ausbeute: Uber 300 ltems.

e Sammelaktionen auf RockHard Festival und Summer Breeze.
Bei letzterer auch deutlich mehr als 200 ltems (Schlafsacke,
Zelte, Isomatten etc.) gesammelt.



METALITY

SOZIALE PROJEKTE (1/3)

FLORIAN

SCHLAFSACKAKTION / WINTER

Letzten Winter ca. 1.600 Schlafsacke und 1.500
Isomatten fur uber 80.000 Euro. Insgesamt haben
wir in 33 Chapter Schlafsacke an Obdachlosen-

organisationen ausgeben konnen.

In Summe in 4 Jahren schon Schlafsacke

fur uber 200.000 Euro gespehdet!



SOZIALE PROJEKTE (2/3)

SYLVIA

ME:TALENT

* Rebranding von ,,Homeschooling® in ME:TALent

Klares Forderkonzept auf drei Ebenen:

* 1. Musikalische Grundausbildung 2. Forderung besonders
talentierter Schulerlnnen 3. Forderung und Vernetzung von
jungen Kunstlern/Bands durch Vereinskontakte

Inzwischen starkes Interesse (Zuwachs von 18 Schilern seit MV 2024)
Aktuell 25 Schuler/Schulerinnen in Grund- bzw. Weiterbildung; Kapazitat: 30

8 Lehrer / Lehrerinnen in Gesang, Gitarre, Bass und Schlagzeug

Mehrere Projekte mit Schulern umgesetzt



SOZIALE PROJEKTE (3/5) | ypesyyasece

BLACK DOG ALKINTS = -8

* Awareness(!) fur Depressionen.

* Insgesamt wurden uber 83.400 Bandchen produziert,
davon 28.400 altes Design, 55.000 neues Design. Grol3er
Kostenpunkt: Porto. Durchschnittlich 2 € pro Sendung.
In Summe ca. 22.635 € Produktionskosten

Trennung Metality / Me-Talk / Black Dog Day
Konzentration auf den Ursprungsgedanken, Awareness

Verstarkung des Teams im Black Dog Lead.

= T PHOTO CREDITS: BRYSON ROACH
ey gm'-'\" WEE %(;OM‘E S
)
4 .
) :

X,

Danke fir die Bilder, Nico! ;)
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SOZIALE PROJEKTE (4/3)

CHRISSY
YOU'LL NEVER ROCK ALONE '

Wir wollen Gberflussig sein! Wir wollen das Metality ein inklusiver,
sicherer Ort ist und das unsere Member der Welt vorleben, wie es geht.

* Kernaufgabe: Awareness und Begegnung, beseitigen von Barrieren
(z.B. gemeinsame Konzertbesuche mit Metality-Mates)

\METALITY

Y

* uber 15 aktive Member mit unterschiedlichem Background

* Ansprechpartner bei Anfragen zu Inklusionsthemen aus den Chapter

0 Erfahrungen und Austausch uber Grenzen und Erwartungen :
. Konzeptentwicklungen und Austausch mit verschiedenen Festivalveranstaltern

* Wacken—-Exklusiv: Friday ist Flyday: sehr erfolgreich und medienwirksqm



SOZIALE PROJEKTE (5/5)

CHRISSY

FESTIVAL SUPPORT

. Kernaufgabe: Unterstiitzung gemeinnutzig
organisierter Metal Festivals

* Forderbetrag 666 € pro Festival

* jedes Chapter kann 1 Festival pro Jahr zur
Forderung vorschlagen

e Start: Januar 2025
e dieses Jahr bereits 24 Festivals unterstutzt

* aktuell 2 weitere Férderantrége In Bearbeitung




METALITY
COMMUNITIY




METALITY COMMUNITY

CHRIS
* Chapter Meetings finden in fast allen Chapter,

mehr oder minder regelméBig statt

. Chapterheads sehr gut untereinander vernetzt

* Regelmallige Chapterhead Calls zum
Erfahrungsaustausch und Chapterhead Whatsapp-
Gruppen

* Gestern bereits funftes Chapterhead Meeting als
Prasenzveranstaltung abgehalten, soll auch weiterhin
halbjahrlich als festes Event stattfinden

 Gemeinsame Konzert- und Festivalbesuche

(meist Uber Chapter organisiert)

EXTREME, NICE PEOPLE.

METALITY i
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METALITY COMMUNITY | o3
CHRIS

* Letztes Jahr Metality Stande auf 86 (!) Festivals und Konzerten, dieses Jahr werden
es noch deutlich mehr werden

* METALITY Member konnen sich mittlerweile auf nahezu jedem Metal-Event in
Deutschland begegnen - Vernetzung aktuell vor allem uber WhatsApp-Gruppen

* Highlight 2025: Metality Camp in Wacken mit uber 400 Members

S5

L ST

i







| 33
MERCH @Mp &

* Beginn mit der Produktion von Kinderartikeln tiber MetalKids
* ZuQ2 2025 Wechsel von Ballroom Hamburg zu EMP

- Grund: Ballroom konnte den Metality-Bedurfnissen nicht mehr nachkommen

* Support durch EMP war bereits gegeben und Zusammenarbeit der
nachste sinnvolle Schritt

* |ntensive Zusammenarbeit und besondere Unterstﬂtzung sowohl praktisch
als auch auf geschéftlicher Ebene (Sonderkonditionen)

* Ausblick: bis Jahresende werden neue Artikel in den Shop aufgenommen

(Kleidung + Accessoires) — Planung fur 2026 lauft ebenfalls bereits!

* Mit Ballroom Hamburg sind wir weiterhin freundschaftlich verbunden

metal @ \qu



MERCH | st

SYLVIA

* Lizenzvertrag ist ein groBer Vortell fur uns: EMP verkauft und produziert auf eigene
Verantwortung, wir mussen nicht mehr in finanzielle Vorleistung gehen.

* Sorge vieler Member in Bezug auf Wechsel zu EMP:
,2Qualitat wird schlechter® | ,, Abzocke!* | ,,Metality verkauft sich®

Zusammenarbeit via Lizenzvertrag bedeutet NICHT, dass wir unsere Rechte

an EMP abgegeben haben! ALLE Artikel werden auch weiterhin von der Merch-Gang gesteuert.

Wir bestimmen die Rohware und die Qualitat — erst nach unserer Freigabe gehen die Artikel in

Produktion und in den Verkauf bet EMP
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EVENTS - VIRTUELL

FLORIAN

’

Virtuelle Aktionen zunachst als ,,Luckenfuller® entstanden
bringen METALITY Community uberregional zusammen und
sollen fortgefuhrt werden
* Beer Tastings zur Institution entwickelt, teilweise knapp Fah
200 Tastings-Kits verkauft und hunderte ) L
live Zuschauer®innen
* Seit letzter MV Apfelweintasting mit Tankard, Weintasting
mit Beyond the Black, Beer Tastings mit Orden Ogan

und Formosa

MIT Hik Bgp, e
.  FIETE (g
i 150 [ uuuummn:',‘;gfs BRAUERE))
A I 9.025_ // 20 Uy

Tl fem Fo
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* Nachstes Tasting: 25. Oktober Beer Tasting mit Plainride e IASTING

04.05.2024 /7 20 uym
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EVENTS - PHYSISCH

FLORIAN S

Noch mehr Spald macht es aber, wenn man die $
Extreme. Nice People. real, physisch an einem Ort triffi:

* Heute das zweite Metality Metal Meeting mit.Grave ' §
Digger und Elvenpath. Letztes Jahr in Wuppertalﬂ war da} ,
MMM mit Defender und Crossplane ausverkauft und
einfach nur ,zauberhaft“ &

* Erste Aktion auBerhalb Deutschlands: Metality Metal
Meeting US Edition am 23. November in San Diego

* Das Metality Camp in Wacken war irgendwie auch ein B
kleines Festival fur sich - \






AUSBLICK

PATRICK

INTERNATIONALISIERUNG

* Nebst 14 jetzt schon bestehenden Chapter
wollen wir weiter im Ausland wachsen

* Alle wichtigen Materialien und das
Standpaket sind jetzt auf Englisch verfugbar

* In Frankreich und Luxembourg fanden erste
METALITY Veranstaltungen statt

* San Diego als grof3tes Chapter im nicht
deutschprachigen Raum veranstaltet das

MMM US!




AUSBLICK

PATRICK

! "
- hmeMENICE. | B
| heOPLE. §

/usammenarbeit EMP <1“""\\’?
* METALITY wird quasi-exklusiv als gemein-

nutzige Organisation unterstutzt Al A A
* EMP hat in einer Woche 20.000 METALITY v Tar e \
Flyer seinen Paketen beigelegt = weitere 4 -

Aktionen geplant : ]
e Wir sind prasent bei lokalen EMP Events % Lﬁ,ggrg

Website

* Konzentrierte Arbeit am ,Refresh”

unserer Website



TOP 3

BERICHT DES
KASSENWARTS




BERICHT DES KASSENWARTS | Mg“;usw

e 2024 wurden Einnahmen in Hohe von 176.636,94 € erzielt
* 2024 wurden Ausgaben in Hohe von 161.192,68 € getatigt

e 2024 wurde somit ein Uberschuss in Hohe von 15.444,26 € erwirtschaftet



EINNAHMEN- / AUSGABENENTWICKLUNG Mf%ﬁ,,

114.125 97.614
57.851
39.158
27.633 29.965
S 10.184 . I
] . .

2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024

Einnahmen Ausgaben



UBERSCHUSSRECHNUNG | Mg“;usw

18.693

16.511
15.444

7.108
I -2.332

2020 2022 .2023 2024




EINNAHMENENTWICKLUNG

83.317
39.330
16.162
10.318
A ¢
2020 2021 2022 2023 2024

Mitgliederbeitrage

Ohne Abrechnung Q4/2024 und Lagerbestand
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23.567
7.895
5.833 I
1.225
. ) I
2020 2021 2022 2023 2024
Verkaufserlose
Merch* 14.241 €
MMM 7.800 €
Bucher* 1158 €

Sonstiges 369 €



EINNAHMENENTWICKLUNG ' 3

METALITY
42.148
48.375
23.732

24.752 21.378

WRVE I

=l L l ,9 208 8 902
2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024
Zweckfreie Spenden Zweckgebundene Spenden

Schlafsacke 16.171
Black Dog 1.030
SEP 3.977

ME:TALENT 200



AUSGABEN 2024 ‘ =

96.395 p SOZIALE PROJEKTE UND SPENDEN
Schlafsackaktion 72.383,39 €
Black Dog 11.354,94 €
Home Schooling SRR /NVAS
Wacken Foundation 3.000,00 €
36.666 YNRA 722,92
Summe 96.395,42 €

13592
7.450 7.089
. ] ] MERCH UND HANDELSWARE

. ' Merch 29.136,92 €
Sonikle Merch Marketing Verwaltung MMM SEP 5.290,08 €

Projekte Handelsware Werbung Biicher 2.23920 €

Summe 36.666,20 €



AUSGABEN 2024

06585

Soziale
Projekte

36.666

Merch

Handelsware

13.592

Marketing
Werbung

7.450
]

Verwaltu ng

7.089
]

MMM

MARKETING UND WERBUNG

Members/Willkommensbriefe
WOA
(Stand/Campausstattung)
Postkarten/Flyer
Weihnachtsverlosung

Summe

VERWALTUNGSKOSTEN

[T

Bankgebuhren
Versicherung
Gebuhren PayPal
Sonstiges
Personal

Summe

BI823.22 €

4.489,88 €
2.806,52 €
472,44 €
13.592,06
€

3.504,23 €
175390 €
[RSYAROIORS

SZSOE
98,00 €
0€

7.450,14 €
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TOP 4 v
BERICHT DER KASSENPRUFER

» Kassenbericht durch den Kassenwart rechtzeitig aufgestellt

* Vom Vorstand rechtzeitig verabschiedet und den Kassenpriifern
vorgestellt

* Von den Kassenprufern eingehend gepruft

* Keine Beanstandungen
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TOP 5 ,
ENTLASTUNG DES VORSTANDES

UND DER KASSENPRUFER

BESCHLUSSVORSCHLAG:

Den Mitgliedern des Vorstands und den Kassenprufern
wird Entlastung erteilt. '

Ergebnis: Beschlussvorschlag angenommen.
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METALITY

TOP 6 ,
NEUWAHL DES VORSTANDS

Alle aktuellen Vorstandsmitglieder kandieren erneut fur ihre Amter und bitten um das
Mandat zur Fortsetzung threr vertrauensvollen Zusammenarbeit.

BESCHLUSSVORSCHLAG:

a) Florian Doring wird als 1. Vorsitzender wiedergewahlt
b) Sylvia Dudda wird als 2. Vorsitzende wiedergewahlt
c) Chris Schmidt wird als Kassenwart wiederwahlt

d) Patrick M. Martin wird als Schriftfuhrer wiedergewahlt

Ergebnis: Beschlussvorschlag angenommen.
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TOP 7
NEUWAHL DER KASSENPRUFER

Christiane Springer kandidiert erneut fur das Amt der Kassenpruferin. Wolfgang Rduch
hat sich aus personlichen Grunden entschieden, nicht mehr fur das Amt des
Kassenprufers zu kandidieren. Deshalb schlagt der Vorstand die Wahl von Carsten
Dietrich vor.

BESCHLUSSVORSCHLAG:

a) Christiane Springer wird als Kassenpruferin wiedergewahlt

b) Carsten Dietrich wird als Kassenprufer gewahlt

Ergebnis: Beschlussvorschlag angenommen.
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TOP8
SATZUNGSANDERUNG

Die vorgeschlagenen Satzungsanderungen wurden zusammen mit der Einladung zur
Mitgliederversammlung in Anderungskennung vertellt. Die Anderungen tragen dem
starken Wachstum des Vereins Rechnung und stellen klar, dass der Vorstand Aufgaben
delegieren, aber auch wieder an sich ziehen kann. Zudem werden Regelungen zu
Forderbeitragen, Kundigungen und Ausschlussen angepasst.

BESCHLUSSVORSCHLAG:

* Die Satzungsanderungen gemal3 Anlage zur Eihladung werden beschlosseﬁ.

Ergebnis: Beschlussvorschlag angenommen.
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